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Evolução Base 100 do volume mercado e PBG²

PBG apresentou crescimento de 

6,0% no 2T25, diante da queda de 

2,3% no setor de revestimentos 

cerâmicos do mercado brasileiro.
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Mercado PBG

Apresentação de Resultados 2T25

2T25 vs. 2T24

Mercado¹

-2,3%

PBG²

+6,0%

Crescimento do Volume Revestimento Cerâmico

¹ Volume de vendas mercado brasileiro: via seca e via úmida. Fonte: Anfacer;
² Volume de vendas Portobello Brasil.
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Na América do Norte, a mesma 

situação se verificou: PBA cresceu 

19,4% em volume de vendas no 

2T25, ampliando sua participação 

de mercado e consolidando a 

estratégia internacional do Grupo.

Mandorla da Milano

Apresentação de Resultados 2T25

¹ Fonte: Tile Council of North America. Volume da produção local.
² Crescimento de Volume de Vendas Portobello America no 2T25.

1T25 vs. 1T24

PBA²

Crescimento do Volume Revestimento Cerâmico

+16,7%

TCNA¹

-2,1%

Consumo de Revestimentos Cerâmicos (TCNA)¹ 
Volume em milhões de m² 

18,7 19,3 19,2 18,5 18,3

38,7 47,7 44,8 44,3 43,4

58,0
66,9 63,3 62,6 60,5

33,3%
28,7% 29,2% 29,2% 28,3%

1T24 2T24 3T24 4T24 1T25

Produção Local Importação %Prod. Local s/ cons. Interno

2T25²

+19,4%
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Esse desempenho foi impulsionado pelos Mercados
Internacionais, que cresceram 44%, passando a
representar 28,1% da receita.

Apresentação de Resultados 2T25

454,8
510,2 485,4

432,1
493,5

72,7

86,7
83,0

92,8

110,861,6

64,7
63,2

67,0

82,5

22,8% 22,9% 23,2%

27,0% 28,1%

2T24 3T24 4T24 1T25 2T25

Mercado Interno (BR) Portobello America Exportação Exportação + PBA (R$)

+ 5,3 p.p.

R$ milhões

+8,5%    
Mercado

Interno (BR)

+16,6% 2T24 vs. 2T25

Com crescimento de 16,6% na Receita Liquida, o
Grupo reafirma a força de sua estratégia.

47% 53%

1° Semestre 2° Semestre

Distribuição da 
Sazonalidade

Últimos 10 anos

Receita Líquida Sazonalidade

+33,9%    
Exportação

+52,4%    
PBA
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Portobello Portobello Shop Pointer Portobello America

Anima Di Marmo

258,7 275,7

242,7
265,9

56,4

63,5
72,7

110,8

2T24 2T25

Apresentação de Resultados 2T25

▪ Portobello: +6,6%, refletindo eficiência industrial e força dos
lançamentos da Expo Revestir e estratégia multicanal;

▪ Portobello Shop: +9,6%, força do varejo e experiência
integrada ao consumidor;

▪ Pointer: +12,7%, fortalecimento operacional e estratégico do
portfólio;

▪ Portobello America: +52,4% R$ | +34,9% USD impulsionada
por escala industrial, força comercial e maior presença no
mercado.

O crescimento de Receita Líquida 
esteve presente em todas as Unidades¹
no 2T25, com destaque para a 
Portobello America. R$ milhões

589,1¹

686,8¹

¹ Receita com eliminações consideradas.

+ 16,6%
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R$ milhões e margem %

Lucro Bruto Eventos Extraordinários %Margem s/ ROL%Despesas s/ ROL Proforma

200,9

28,2
215,1

253,5
229,2 224,1

252,4

36,5% 38,3%

31,8%

36,3%
37,9%

36,7%

2T24 3T24 4T24 1T25 2T25

Essa expansão sustentou o avanço do Lucro Bruto, que cresceu
17,4% no trimestre.

Lucro Bruto

197,2

202,5

2T24 2T25

Mercado Interno

Lucro Bruto

-4,3 

16,5 

2T24 2T25

Mercado Externo

Apresentação de Resultados 2T25

Linha Haptic

+ 2,7%
+ R$ 20
Milhões

*Resultados das operações no Brasil

PBA
Proveniente 
Operaç. BR *



69,8

101,1

11,9%

14,7%

2T24 2T25
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R$ milhões e % sobre Receita Líquida

EBITDA Proforma¹ % Margem EBITDA Proforma

Como reflexo da operação mais eficiente, o EBITDA
Proforma¹ avançou 45%, atingindo R$ 101 milhões.

+ R$ 31,3
milhões

+ R$ 54,5
milhões

Apresentação de Resultados 2T25

Coleção LAB

151,4

13,6% 15,8%

1S24 1S25

205,8

¹ Proforma é uma medida gerencial que exclui os efeitos one-off da
otimização operacional no 4T24 e das inundações em SC no 1T25.



(33,3) (38,3)

2T24 2T25

-5,6%-5,6%

13

% Margem Res. Líquido ProformaResultado Líquido Proforma¹

Apesar disso, o Resultado Líquido Proforma¹ segue pressionado
pelos custos financeiros e alta dos juros.

Apresentação de Resultados 2T25

Aeterna

R$ milhões e % da Margem

¹ Proforma é uma medida gerencial que exclui os efeitos one-off da
otimização operacional no 4T24 e das inundações em SC no 1T25.
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Aeterna

R$ milhões

61,1

92,6

-1,7 -17,4

32,0

18,6

2T24 Receita 
Financeira

Variação 
Cambial

Var. Selic &
Demais Desp.

Bancárias

2T25

+ 31,5

Com a melhoria do perfil do 

endividamento registrado no 2T25 e 

liquidez reforçada, a Companhia 

deve reduzir a utilização desses 

instrumentos, o que contribuirá para 

a recuperação da rentabilidade nos 

próximos trimestres.
Instrumentos 
Financeiros

Resultado líquido: as despesas financeiras incluem instrumentos
de reforço de liquidez de curto prazo para melhoria do ciclo do
capital de giro da Companhia.



Apresentação de Resultados 2T25

Desempenho Financeiro

Anima Di Marmo
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A disciplina financeira contribuiu para a geração de R$ 63,4 
milhões em caixa livre no trimestre.

6,0 

87,1 

12,5 

135,7 

63,4 

2T24 3T24 4T24 1T25 2T25

R$ milhões

252
215 199

67
87

40 

29 30 

1 6 

2T24 3T24 4T24 1T25 2T25

18

129
107

40

13 

122 128 

6 

Clientes Estoques Fornecedores Capital de Giro

2T24 2T25

- 5 dias

+ 21 dias

- 34 dias

-7 dias

Evolução do Ciclo de Conversão de Caixa (CCC)
R$ milhões e dias

Ciclo de Conversão de Caixa (CCC)
Dias

Anima Di Marmo

+ R$ 57,4
Milhões vs. 2T24

Apresentação de Resultados 2T25



Mandorla da Milano

1.028 928 891 

7 
5 ² 5 ³

1.007 978 1.021 
923 886 

3,28x
3,02x

2,86x
3,02x 2,86x

2,85x
2,70x

2,30x

2T24 3T24 4T24 1T25 2T25

Eventos Extraordinários Dívida Líquida Pro forma

Alavancagem Alavancagem Pro forma

¹ Os valores do cronograma de amortização referem-se exclusivamente ao principal, desconsiderando juros ou encargos financeiros. ² Perdas com inundações em Janeiro; ³ Processos Judiciais; ⁴ R$ 287 milhões em Disponibilidades, R$ 44 milhões em Apl. Financeiras e o restante em cotas do FIDC.

4T24

137 

390 
368 

196 

119 
35 37 

Caixa e
 Equivalentes

2025 2026 2027 2028 2029 2030
e após

495 

332 
369 

287 

189 
154 

61 

Caixa e
 Equivalentes

2025 2026 2027 2028 2029 2030
e após

1T25 2T25

396

93 

167 

382 

306 

217 

102 

Caixa e
 Equivalentes

2025 2026 2027 2028 2029 2030
e após

Cronograma de Amortização ¹
R$ milhões

34,0%

66,0%

Curto Prazo Longo Prazo

15,7%

84,3%

Curto Prazo Longo Prazo

Duration da Dívida
2,05 4T24

Duration da Dívida
2,12 1T25

30,1%

69,9%

Curto Prazo Longo Prazo

Equivalente
CDI + 1,52

Equivalente
CDI + 1,26

Equivalente
CDI + 1,13

Duration da Dívida
2,73 2T25

O alongamento do perfil da dívida e redução da

alavancagem, preparam a Companhia para os

próximos trimestres.

4



Apresentação de Resultados 2T25
Lombarda Massima Mocha

Atualização EUA
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O avanço da Portobello America confirma o acerto 

da estratégia do Grupo e fortalece sua posição no 

cenário internacional.

Crescimento da Unidade ganha tração mesmo diante 
de cenário volátil.

Companhia mira mercado de design nos EUA com 
soluções completas de piso a parede.

O contexto das Tarifas de importação é positivo para
PBA, pois acelera a implementação do modelo de
negócio nos EUA

Atinge breakeven no EBITDA e consolida novo patamar
de rentabilidade pelo segundo trimestre consecutivo,
com fluxo de caixa operacional positivo.



Apresentação de Resultados 2T25
Linha Zesty, Arco, Kitchen & Bath

Q&A
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Quartzites, AMAZONIA

Considerações Finais
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Andrés López
Gerente de Relações com Investidores

Caio Gonçalves de Moraes
Diretor Vice-Presidente de Finanças e 
Relações com Investidores 

Suelen Toniane Hames
Coordenadora de Relações com 
Investidores

Tayni Batista das Neves
Analista de Relações com Investidores

Contato RI

Apresentação de Resultados 2T25
Amazonia Solar
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